
Brandmanual.
V1. Oktober 2023



3

merkverhaal

Bezeten van beton.
Aan de oppervlakte is de ene logistieke betonvloer  
niet altijd van de andere te onderscheiden. Toch zit er  
onder al dat beton heel veel grijze massa. Een maatwerk 
vloeroplossing maakt het verschil tussen een goed of een  
excellent bedrijfsproces. Daarom vragen we bij Van Berlo  
tot in detail wat je van een vloer verwacht. Niets laten  
we aan het toeval over. Van de specialisten in ons betonlab 
tot de engineers die parametrisch ontwerpen en de  
vakmensen die vloeren storten. Omdat we zoveel meten  
en weten, leveren we slimme logistieke vloeren waar je  
op kunt blijven rekenen.

Van Berlo
smart concrete floors
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tone of voice

Hoe we spreken  
en schrijven.
De manier waarop Van Berlo 
schrijft en spreekt heeft alles 
te maken met wie we zijn. 
Onze kernwaarden geven 
daarom richting aan onze 
tone of voice.

Vakkundig
Weten waar je over praat. Weten wat je doet. Kennis en kunde in 
logistieke betonvloeren zit in ons dna. Van onze engineers tot en met 
onze storters. Omdat we hoogwaardige kwaliteit willen garanderen, 
ontwikkelen we naast maatwerk vloeroplossingen ook machines en 
software in huis.

Vastberaden
Geen concessies. We leveren logistieke betonvloeren die blijven 
presteren. Zijn er problemen, dan lossen we die altijd op. Daar mogen 
klanten op rekenen. Sterker nog: onze drive is om de wensen van 
opdrachtgevers te overtreffen. Keer op keer.

Vooruitziend
Logistieke betonvloeren kunnen altijd beter en duurzamer. 
We blijven innoveren met beton en zien overal kansen voor klanten: 
nieuwe toepassingen, verduurzaming, circulariteit en betere 
technische specificaties.
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logo

Logo met tagline.
Smart concrete floors zijn  
het resultaat van al onze kennis 
en vakmanschap. Daarvoor
kloppen klanten bij ons aan. 
Door de drie woorden onder 
elkaar te plaatsen, benadrukken
we de gelaagdheid van ons  
product. De tagline wordt alleen 
in het Engels gecommuniceerd,
daarom is er één variant  
beschikbaar.
 
Kleurgebruik en witruimte.
Hiervoor gelden dezelfde regels 
als voor het logo zonder tagline.
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kleuren

Light Grey

#faf8f5
R250 G248 B245
C2 M2 Y4 K0
Full colour safe:
C0 M0 Y4 K3*
15% PMS Warm Gray 1 C

Dark Grey

#232323
R35 G35 B35
C10 M10 Y10 K95
Full colour safe:  
C0 M0 Y0 K96*
PMS 419 C

Bright Green

#c8dc14
R200 G220 B20
C30 M0 Y95 K0
PMS 381 C

Twilight Blue

#8282d2
R130 G130 B210
C56 M47 Y0 K0
PMS 6093 C

Diverse grijzen met fris wit 
vormen de basis van ons palet. 
We gebruiken geen zwart. 
Ook voor bodycopy nemen 
we Dark Grey. Deze basis is 
natuurlijk een directe referentie 
naar beton en geeft ruimte om 
altijd duidelijk te communiceren.

Aan die basis voegen we twee 
accentkleuren toe. 
Bright Green staat voor groei, 
de toekomst en refereert aan 
duurzaamheid. Twilight Blue 
staat voor kracht, ambitie en 
creativiteit (innovatie).

*  Mocht het full colour drukken van de 
4-kleuren Dark en Light Grey niet goed 
mogelijk zijn, kan als uitzondering gebruik 
worden gemaakt van de “safe” opbouw zoals 
hiernaast aangegeven.

Full 
colour 

Full 
colour 

Full 
colour 
safe*

Full 
colour 
safe*
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kleuren

White Light Grey

Light Grey 25% Dark Grey

Light Grey Bright Green

Light Grey Twilight Blue

Dark Grey 75% Dark Grey

Dark Grey Bright Green

Dark Grey Twilight Blue

De kleuren kunnen ook 
toegepast worden in een 
subtiel verloop. 
Ook hier spelen de grijstinten 
de hoofdrol. De accentkleuren 
geven de innovatieve en 
toekomstbestendige touch.
 
Deze verlopen zorgen voor 
meer diepte en pas je toe in 
achtergronden. Dit hoeft niet 
altijd, weeg af of het middel 
diepte nodig heeft of dat een 
volvlak volstaat. 

Pas de verlopen met mate toe.

Hoek: altijd 60 graden
Omslagpunt: 87%
m.u.v. White / Light Grey en 
Dark Grey / 75% Dark Grey, 
in deze gevallen is dat op 70%.
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typografie

Oxanium,
het font waar ook het logo 
mee is opgebouwd. 
We gebruiken het voor grote 
koppen en quotes. Maar geen 
overkill. Deze letter is krachtig, 
straalt techniek uit en geeft een 
innovatieve sfeer aan al onze 
uitingen. We gebruiken voor-
lopig alleen semibold en light. 

Inter,
de letter waar de tagline 
in is geschreven.
Dit is onze huisletter, een strak, 
duidelijk en schreefloos font. 
Deze wordt gebruikt voor kleine 
koppen en alle bodytekst. 

Verdana,
het systeemfont.
Deze gebruiken we als er 
alleen systeemfonts gebruikt 
kunnen worden (bijvoorbeeld  
in MS Office).

Download Oxanium 
Download Inter

Oxanium semibold
ABCDEFGHIJKLMNOP 
QRSTUVWXYZabcdef 
ghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789?!€%&*+

Oxanium light
ABCDEFGHIJKLMNOP 
QRSTUVWXYZabcdef 
ghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789?!€%&*+

Inter semibold
ABCDEFGHIJKLMNOP 
QRSTUVWXYZabcdef 
ghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789?!€%&*+

Inter regular
ABCDEFGHIJKLMNOP 
QRSTUVWXYZabcdef 
ghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789?!€%&*+

https://fonts.google.com/specimen/Oxanium
https://fonts.google.com/specimen/Inter


Een manual is altijd work in progress. Zijn er nieuwe elementen ontwikkeld of items gemaakt die een plaats verdienen in dit document? 
Neem dan contact op met lidewij.rombout@vanberlo.com. Natuurlijk ook bij andere merkgerelateerde vragen.

mailto:lidewij.rombout%40vanberlo.com?subject=Ik%20heb%20een%20vraag%20over%20de%20brandmanual%20van%20Van%20Berlo.

	inhoudsopgave
	merkverhaal
	tone of voice
	logo
	kleuren
	typografie
	fotografie
	beeldtaal
	toepassingen

	Knop 4: 
	Pagina 3: 

	Inhoudsopgave 3: 
	Pagina 3: 

	Knop 2: 
	Pagina 4: 
	Pagina 9: 
	Pagina 13: 
	Pagina 14: 
	Pagina 15: 

	Inhoudsopgave: 
	Pagina 4: 
	Pagina 9: 
	Pagina 13: 
	Pagina 14: 
	Pagina 15: 



